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Arets globala triadgardsrapport fran Husqvarna® och Gardena® visar att:
¢ Individualismen tar steget ut i trddgarden
* Svenskarna spenderar mest i varlden pa sin tradgard

Att halla jamna steg med grannens trédgard &r inte langre néd-
vandigt. Nu ska du, ivrigt pahejad av dina trddgardsvanner pa
natet, anvidnda din tradgard fér att uttrycka dig sjélv och din
personlighet. Efter de senaste arens likformighet blir nu ledordet
individualism. Det visar den arliga globala tradgardsrapporten,
Global Garden Report, fran Husqvarna och Gardena som ocksa
slar fast att svenskarna spenderar mest i vérlden pa sin tradgard.

Husqvarna och Gardena strévar standigt efter att lara sig mer om
vilka drivkrafter som paverkar tradgardsentusiaster runt om i vérlden.
Tillsammans med analysféretaget Kairos Future har Husgvarna och
Gardena tittat ndrmare pa vad tradgardsbloggarna har att sdga om
sin hobby. Hela 1,4 miljoner blogginldgg fran 13 lander, varav 46 698
blogginlagg fran Sverige, har analyserats infor skapandet av trad-
gardsrapporten Global Garden Report 2010.

Global Garden Report visar att individualismen i tradgarden &r pa
stark frammarsch vérlden dver och att den nya trenden tilltar via dkat
anvandande av sociala medier. Via bloggar och mikrobloggar kan
tradgardsentusiaster bade hamta inspiration, ge uttryck for sin per-
sonliga stil och hitta nya védnner som de delar sitt intresse och sin stil
med.

- Genom att ha ett 6ra mot bloggosfaren kan vi fortsatta att
utveckla innovativa tradgardsprodukter som gér det méjligt for
villadgare vérlden dver att férverkliga sina trddgardsdrommar,
sdger Margaretha Finnstedt Maller, global PR-chef, Husqvarna AB.

Sverige

Rapporten omfattar 46 698 blogginlédgg fran Sverige, som ocksa &r
det land i vérlden dar man spenderar mest pengar per person pa sin
trddgard. Genomgangen visar att svenskarnas vanligtvis sa moderna
varderingar inte alls aterspeglas i trddgardsskotseln. Istallet ar det en
modern "mormorsstil” och tradition som géller dér det gérna saftas
och syltas med egenodlade bar, frukter och grénsaker. Det ar kvin-
norna som bestdmmer hur det ska se ut i trddgarden och vad som ska
gdras, medan mannen far utfora sjélva grovarbetet.
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Kvinnor &r i klar majoritet bland de svenska trédgardsbloggarna och
amnena kretsar kring familjelivet och kring att skapa ett ombonat hem
for hela familjen. For dessa kvinnor &r hemmet och trddgarden ett
glddjedmne som visar att man lever ett gott liv och dessutom nagot
de ar mycket stolta dver.

De starkaste tradgardstrenderna i Sverige ar:
1. den vildvuxna trddgarden

2. trédgarden som fristad

3. den stylade trddgarden

Globala trender

Intresset for trédgard &r stort bland bloggare i tillvéxtmarknaderna
Brasilien, Ryssland och Kina och i lander med en snabbt véxande
medelklass som t ex Sydafrika och Polen utgér trédgarden inte séllan
en statussymbol. | vastvarlden tenderar man att ga fran traditionellt
odlade tradgardar till en mer avslappnad attityd dar intresset for det
naturliga, vilda samt att kunna ata det man odlar blir mer och mer
framtrddande. Kokstrédgarden ar den hetaste trenden bland blog-
garna varlden dver, en trend som accelererade forra aret nér Michelle
Obama omvandlade en del av Vita Husets grasmatta till en ekologisk
kokstradgard.

De 10 hetaste globala tradgardstrenderna

Trots den vag av individualism och personlig stil som drar fram bland
trddgardsbloggarna, kan man urskilja 10 tydliga globala trender bland
alla blogginlagg som rapporten omfattar.

1. Kdkstradgarden

Den overldgset storsta globala trenden &r kdkstradgarden och det
finns en tydlig langtan efter att odla egna kdksvéxter och gronsaker.
Dels vill man spara pengar och skéra ner pa antalet besck i matbu-
tiken, men framfor allt vill man veta var maten kommer frén och vad
som anvands for att odla fram produkten.

2. Den ekologiska tradgarden

Den ekologiska trddgarden kan ses som en motreaktion mot det ut-
bredda anvdndandet av bekampningsmedel inom livsmedelsindustrin.
Fler och fler odlar egna grédor vilket ger tillgang till hdlsosammare
och billigare frukter och grénsaker. Precis som kokstradgarden for-
védntas den har trenden fortsétta vaxa efter 2010 och den ekologiska
tradgarden aterspeglar dven den funktionella installning till trédgards-
arbete vi sag i vastvarlden pa

50-talet.

3. Tradgarden som fristad

| var hektiska tillvaro blir hemmets trygga och lugna vra allt viktigare
och allt fler agnar sig at tradgardsskétsel for att varva ner. Under 2010
kommer vi i stérre utstrackning anvanda var tradgard som en fristad
for att slappna av efter jobbet, ladda batterierna och framfér allt ta
tillvara pa naturens lugnande kraft.

4. Den stylade tradgarden

Att styla ménniskor, hus, och till och med hunden har lénge varit pa
tapeten — och nu ar det tradgardens tur. Tradgardsentusiasterna tar
tillfallet i akt att ge uttryck for sig sjélva och sin personlighet genom
att styla och piffa tradgarden till ett litet konstverk.
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5. Den vildvuxna tradgarden

| motsats till den stylade trédgarden finns det &ven en dkande trend
att vilja skapa en naturligt vacker och vildvuxen tradgard. Istéllet for
en formklippt och strukturerad tradgard |ater man naturen ha sin gang
och uttrycker pa sa satt sin sjalvstandighet och sitt oberoende gente-
mot radande trédgardstraditioner.

6. Tradgarden som vardagsrum

Fler och fler valjer att anvénda sin trédgard som en férlangning av
vardagsrummet. Nagra tecken pa denna trend ar den 6kade popula-
riteten av loungemabler till tradgarden, att matlagning sker utomhus
i allt storre utstrackning och att “alla” ska ha en uppvarmd uteplats.
Tradgarden blir en naturlig samlingspunkt vid festliga tillfallen sdsom
bréllop och fédelsedagar.

7. Citytradgarden

Som en f6ljd av den nya gréna vagen kan vi under 2010 foérvanta oss
en explosion av citytradgardar. Trots svarigheten att fa tillgang till
trddgard i stdderna later sig inte den s k gréna gerillan (“guerilla gard-
ners”) stoppas, utan ser till att det dyker upp spontana och inte alltid
helt lagliga tradgardsodlingar pa offentliga platser i staderna.

8. Den prunkande tradgarden

Det &r ett faktum att hart tradgardsarbete som resulterar i en vacker
och prunkande tradgard &r en sann gladje for tradgardsagaren. Det
gor att traditionell beskérning fortsétter att vara en stark trend &ven
under 2010. Egentligen handlar det inte s& mycket om struktur och
planering utan mer om en verklig karlek till tradgarden och om den
tillfredstéallelse som hart tradgardsarbete ger.

9. Kruktradgarden

Kruktréddgardar poppar upp 6ver hela varlden, vilket aterspeglar en
l&ngtan efter att vara ndra naturen trots att man inte har tillrackligt
med plats for att anldgga en egen tradgard. 2010 kommer vi att se
en okning av kruktrddgardar, i synnerhet med grénsaksodlingar, allt
eftersom trédgardsentusiasterna férsoker dampa effekterna av den
ekonomiska krisen och muntra upp tillvaron.

10. Véxthustrddgarden

For tradgardsbloggarna ar vaxthuset mycket mer &n bara en plats dar
man odlar vaxter. Den som bygger ett véxthus visar att han/hon tar
sitt tradgardsarbete pa storsta allvar. Ett véxthus ar status i tradgards-
bloggosfaren och ju langre norrut du bor, desto viktigare blir det.

Rapporten i sin helhet med bilder finns tillganglig via:
www.husgvarna.com/press

Fér mer information, vénliga kontakta:

Margaretha Finnstedt Meller, global pr-chef Husqvarna AB
Tel 070-678 61 58

Epost: margaretha.finnstedtmoller@husqvarna.se

Pernilla Jonsson, affarsomradeschef Konsument, Marknad & Innova-
tion, Kairos Future

Tel 070-552 25 04

Epost: pernilla.jonsson@kairosfuture.com
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Husgvarnas pressjour
Tel: +46 8 738 70 80
Epost: press@husqvarna.se

Om rapporten:

Global Garden Report publiceras av Husqvarna och Gardena. Studien
ar baserad pa internationell research och har utférts av Kairos Future.
Rapporten i sin helhet kan laddas ner pa www.husqvarna.com/press
eller bestallas pa press@husqvarna.se.

Hogupplosta bilder finns att ladda ner pa www.husqvarna.com/press.

* Siffrorna &r hamtade fran Datamonitor som &r ledande leverantér av global féretagsinformation.
Till tradgardsarbete réknas inkép av véxter, blommor, buskar, trad, verktyg, tradgardsredskap
gédsel, material till tradgardsbyggnader sa som lusthus, véxthus, skjul, staket, trédgardsslangar,
vattensprutor, bevattningssystem, utegrillar, mébler och prydnader. Siffrorna &r berdknade pa
detaljhandelns rekommenderade férséliningspris och genomsnittliga valutakurer f6r 2008 har
anvands. Totalt ingar 13 lander i undersékningen (Australien, Brasilien, Kina, Danmark, Frankrike,

Tyskland, Norge, Polen, Ryssland, Sydafrika, Sverige, Storbritannien och USA).

Om Husqvarna

Husqvarna &r vérldens storsta tillverkare av grasklippare och motorsagar samt bérbara, bensindriv-
na tradgardsprodukter som trimmare och Iévblasare. Koncernen ar ocksa ledande pa varldsmark-
naden inom diamantverktyg och kaputrustning fér byggnads- och stenindustrierna. Nettoomsatt-
ningen uppgick 2008 till 32,3 miljarder kronor och det genomsnittliga antalet anstéllda var 15.700.

Om Gardena

Gardena &r det ledande varumarket i Europa f6r bevattningsutrustning och tradgardsredskap fér
konsumenter och &r sedan 2007 en del av Husqvarna AB. Produktsortimentet strécker sig fran
beskérning och bevattning till hdckklippning, dammbygge och skétsel av grasmattor.
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